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Winston Churchill declaré
hace décadas que “losim-
perios del futuro serdn los
imperios delamente”. La
economia naranja repre-
sentatalimperio.

Enunareciente publica-
ciéndel Banco Interameri-
cano de Desarrollo, se des-
cribealaeconomianaranja
como aquellas industrias
que comprenden la creati-
vidad, culturay productos
relacionados con propie-
dad intelectual - es decir
actividades que generan
valorenlacadenadetrans-
formacién de ideas a pro-
ductos: creaciones agru-
padas en un gran bloque
econdémico. Entre ellas,
figuranla arquitectura, el
disefio grafico; ramas del
campodelascomunicacio-
nestales como animacién,
televisién y cine; la gastro-
nomia, arquitecturaydise-
fiodeinteriores, la publici-
dad, losvideojuegos, entre
otras.

Cifras del BID demues-
tran que la economia na-
ranjarepresenta el 6.1%
del PBI mundial; es decir,
20 veces masque laecono-
mia Alemana o 2.5 veces
masdeloquesegastaenar-

mamentomundial. Sifuese

‘unpais, serialacuarta fuer-
zalaboral delmundo.
América Latina es lare-
gién que mds ha crecido.
Sin embargo, nuestros ni-

veles atin son bajos. Aun-
que es dificil estimar ci-
fras en nuestros paises por
razones tales como el alto
grado de informalidad o
porque los datos oficiales
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“To&o empieza con un sueino. Cuando una
persona se atreve a expresar ese sueno de
manera creativa, esta alimentado a la industria”

no incluyen una clasifica-
cién especifica paraindus-
trias creativas, podemos
decir que la contribucién
delaeconomia naranjaen
laregiénesde 174,757 mi-
llones de délares. El pais
que mds aporta es Brasil
con 66 billonesde ddlares,
seguido por México con 55
billones. Nuestro pais apor-
taconcasi5 billonesde dé-
lares. Es bastante obvio el
crecimiento que estamos
teniendo en este sector.
Un ejemplo en el campo
* delas comunicaciones: Si
yoretrocedo a cuando es-
taba terminando el cole-
gio, bdsicamente la inica
produccidn televisiva que
teniamos era la telenove-
la Carmin. Actualmente,
tenemos varias peliculas
—incluso animadas—docu-
mentales, nominacionesal
Oscar y varias produccio-
nesaudiovisuales.

éQué significa la econo-
mianaranjaparaloscrea-
tivosjévenes?
Una tremenda oportu-
nidad que solo capitali-
zaran aquellas personas
creativas, arriesgadas y
capaces de identificar el
potencial que estasindus-
trias presentan. ‘
Personas creativas co-
mo Steve Jobs, Mark Zuc-

kerberg o Richard Bran-
son; invirtieron horas
para convertir ideas en
soluciones innovadoras;

Soloenel Perg,
laindustria
creativaha

contribuidocon

660 mil puestos
detrabajo
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adiferencia de empresas
que se estancaronyno lo-

graronseguirleselritmoa

sus consumidores.

é¢Qué debemos hacer pa-
ra desarrollar esta eco-
nomia?

En el Per1, los creativos
cadavez somos masy c6-
mo la unién hace la fuer-
za, existen tres pasos sim-
ples conlos que podemos
ayudaral desarrollodela
economianaranja:

Reconocer su impor-
tancia. La economia na-

EF QP e es e

ranjaesunmotordedesa-
rrollo econémicoysocialy
el primer paso pararepo-
tenciarla es aceptarla co-
motal.

Ser creativo no es so-
lamentetenerbuenas
ideas. La creatividad in-
volucra investigacién,

conceptualizacién, vali-

dacién; componentes del
pensamiento creativoque
deberian ser desarrolla-
dosdesde lainfancia, pa-
raluego aplicarlos en las
organizaciones —porque
nunca es tarde para po-
tenciarel bicho creativo—.

Recordar que todo
empieza con un sue-
fio. El dltimo punto a
tomar en cuenta —pero
no por ello menos impor-
tante—es la inspiracién,
que forma parte de este
circulo virtuoso. Todo
empieza con un suefio.
Cuando sofiamos y nos
atrevemos a expresar ese
suefio de manera creati-
va, estamos alimentando
mads que el sector creati-
vo; estamos alimentan-
do a la industria manu-
facturera, la formaenla
que debatimos, la forma
enlaquevivimosyesoes
importante de tener en
cuenta.
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