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AREAS

Linea de Conocimiento

Linea de
Organizaciones

Linea de
Sociedad

Linea de Producto

Disefio Grafico

A. Lacomunicacion a través de
signos tipograficos (escritura)

B. La comunicacién a través de
signos iconogréficos (imagen)

C. Disefio y digitalizacion de
fuentes tipograficas

D. Creaciony construccion de
tipografias

E. Elvalor de los proyectos
editoriales

F. Creacion de pictogramas,

A. La gestion del
disefio como
factor de
competitividad y
diferenciacion

B. Elvaloryla
gestién de
programas de
identidad visual
corporativa y su
impacto en la

A. Laidentidad
visual social
como elemento
de unidad
nacional

B. Larecuperacion
de patrimonios
caligraficos

C. Programas de
sefalizacion al
servicio de la

A. Eldisefio visual aplicado
al montaje de eventos
efimeros

B. Lainformacion visual
aplicado a productos y
servicios

C. Experimentacién visual
en productos

ideogramas, tipografia para empresa sociedad
sefializacion
G. Innovacion en lenguajes
visuales
Disefio A. Productos inteligentes A. Joyas como A. Disefio Industrial | A. Disefio de proétesis
Industrial y B. Productos sostenibles modelo de en la actualidad B. Bijouterie alternativo
Accesorios C. Estructuras empaques y negocio C. Innovacion en producto
envases B. Disefioy gestion
D. Tendencias de disefio de ambiental de
producto productos
E. Disefio de producto y C. Disefio de
tecnologia procesos en la
F. Tecnologias aplicadas al elaboracion de
disefio de productos productos
G. Disefio de productos portatiles sostenibles
H. Fabricacion digital de producto | D. Gestion del
proyecto industrial
y de accesorios
Disefo y A. Tecnologias agiles A. Disefio de A. Comportamiento |A. Experiencia usuario en
Tecnologia B. Disefio de aplicaciones moviles soluciones del usuario frente el uso de aplicaciones
C. Disefio de aplicaciones digitales a ordenadores moviles
educativas corporativas B. Comportamiento
D. Interfases intuitivas del usuario frente
a plataformas
digitales de
compra en linea
Disefio y A. Del producto al servicio A. Disefio de A. Innovacion en
Gestién de B. Innovacion en el disefio de experiencias en servicios
Servicios servicios servicios de salud publicos para el

B. Disefo de
experiencias en
servicios de retail

C. Disefio de
experiencias en
servicios turisticos

D. Disefo de
experiencias en
servicios de
transporte

E. Disefo como
factor de
transformacion de
entornos
empresariales

cambio social

B. Patrones de
comportamiento
en los servicios




Disefio
Estratégico

A. Disefio como proceso para
innovar

A.

Disefio como
factor para la
innovacion
competitiva

A. Disefo como

catalizador de
innovacion social

Arquitectura

A. Liderazgo social y

A. Identidad y cultura

A. Tecnologia: del

A. Disefio estratégico de

empresarial. EI mercado. nacional. Teoria, futuro y disefio espacios.
B. Comunicacién proyectual y historia y critica. sostenible. B.. Disefio de espacios
representacion. B. Creatividad y comerciales.
arquitectura de C. Disefio de muebles
interiores. y objetos.
Comunicacion A. Ensefanzay aprendizaje A. Medios y|A. Procesos de A. Anadlisis
y Periodismo del periodismo propiedad comunicacion comparativo de
B. Sociedad de la Informaciéon | B. Produccion y politica y opinion noticias
C. Nuevos mediosy gestion de la publica B. Mensajes,
Tecnologia informacion B. Etica, legislacion narracion y
C. Historia de los y regulacion en expresion
procesos comunicaciones
C. Pdublicosy
usuarios
Comunicacion A. Ensefianza y metodologia A. Procesos creativo |A. Industrias A. Comunicacion de
y Publicidad creativa publicitario creativas y marketing, promocion
B. Andlisis discursivos y B. Producciony culturales y publicidad
performativos gestion de la B. Perfiles, consumo B. Lenguajesy
C. Representacion simbolica publicidad y participacion de narrativas
publicos y comunicacionales
ciudadanos C. Mensajes, narracion
C. Pdublicosy y expresion
usuarios
Comunicacion A. Ensefianza y metodologia A. Comunicacion A. Manejo de Crisis A. Formas narrativas y
Corporativa creativa institucional, y Medios géneros
B. Identidad y Cultura corporativa y periodisticos
Corporativa publica (Casos) B. Publicos y usuarios
C. Formas Culturales B. Producciony B. Comunicaciony
gestion de la Cambio Saocial
comunicacion C. Mensajes,
corporativa narracién y
C. Préacticas de expresion
Comunicacion
empresarial
Comunicacién A. Ensefianza y metodologia A. Producciony A. Comunicacién y A. produccioén de cine
y Cine creativa gestion de la educacion y su distribucién
B. Andlisis discursivos y produccion A/V B. Industrias B. Mensajes,
performativos B. Proyectos creativas y narracion y
C. Comunicacion digital y Transmedia culturales expresion
tecnologias C. Estudios C. Publicos y usuarios
socioculturales e
interculturales
Comunicacién A. Ensefanzay A. Proyectos A. Géneros como Lenguajes y
y Animacion metodologia creativa Transmedia espacios de narrativas
B. Comunicacion digital y B. Producciény encuentro comunicacionales
tecnologias gestion de la B. Comunicaciény Mensajes, narracién y
C. Tendencias en la produccién usos nomades expresion
animacion y los medios animada Pudblicos y usuarios
moviles C. Aplicaciones de lo

animado en las
telecomunicacion
es




