LINEAS DE INVESTIGACION

FACULTAD DE COMUNICACION Y DISENO

CARRERAS DE COMUNICACION

Lineas de aplicacion

Carrera Lineas de investigacion
Sociedad Conocimiento Aplicativa Trans disciplinar

1. Industrias Creativas y Culturales X X X
COMUNICACION 2. Andlisis discursivos y performativos X X X X

3. Estudios socioculturales e interculturales X X

4. Narrativas cinematograficas y televisivas X X X
COMUNICACION
AUDIOVISUAL Y 5. Andlisis semidtico de textos audiovisuales X X X
CINE

6. Circuitos de produccién, comercializacidn y exhibicidn audiovisual X

7. Produccidn y gestion de la creatividad en publicidad X X X X
COMUNICACION Y
PUBLICIDAD 8. Representacion simbdlica, publicos y demandas X X X
TRANSMEDIA

9. Narrativas interactiva y transmedia X X X X

i 10. Identidad y cultura corporativa X X X X

COMUNICACION E
IMAGEN 11. Gestion de crisis y medios X X X
CORPORATIVA

12. Gestidn de la comunicacion interna X X X

13. Sociedad de la Informacidn: gestion, medios y tecnologia X X X
COMUNICACION Y ., ] .

14. Concentracion de medios y agenda noticiosa X X
PERIODISMO

15. Procesos de comunicacion politica y opinidn publica X X X X
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Carrera

LINEAS DE INVESTIGACION
FACULTAD DE COMUNICACION Y DISENO

CARRERAS DE DISENO

Lineas de investigacion

Lineas de aplicacion

Sociedad Conocimiento Aplicativa Trans disciplinar

DISENO GRAFICO
PUBLICITARIO

1. Lacomunicacién a través de signos tipograficos X

2. Lacomunicacién a través de signos iconograficos X

3. Disefio y digitalizacidn de fuentes tipograficas X

4. Creacidn y construccion de tipografias X

5. Elvalor de los proyectos editoriales X

6. Creacion de pictogramas, ideogramas, tipografia para la X
sefializacion

7. Innovacion en lenguajes visuales X

8. Tecnologias agiles X

9. Disefio de aplicaciones moéviles X

10. Disefio de aplicaciones educativas X

11. Interfaces intuitivas X

12. La gestion del disefio como factor de competitividad y X
diferenciacién

13. Elvalory a la gestion de programas de identidad visual X
corporativa y su impacto en la empresa

14. Disefio de soluciones digitales corporativas X
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15.

La identidad visual social como elemento de unidad nacional

16.

La recuperacion de patrimonios caligraficos

17.

Programas de sefalizacion al servicio de la sociedad

18.

Comportamiento del usuario frente a ordenadores

19.

Comportamiento del usuario frente a plataformas digitales de
compra en linea

20.

El disefio visual aplicado al montaje de eventos efimeros

21.

La informacion visual aplicado a productos y servicios

22.

Experimentacidn visual en productos

23.

Experiencia usuario en el uso de aplicaciones maviles

DISENO
INDUSTRIALY
ACCESORIOS

24.

Productos inteligentes

25.

Productos sostenibles

26.

Estructuras, empaques y envases

27.

Tendencias de disefio de productos

28.

Disefio de producto y tecnologia

29.

Tecnologias aplicadas al disefio de productos

30.

Disefio de productos portatiles

31.

Fabricacidn digital de productos

32.

Joyas como modelo de negocio

33.

Disefio y gestion ambiental de productos

Centro de Investigacion de la Creatividad CIC

Actualizacion de lineas de investigacion aprobada mediante Acta de la Sesion N.°010 Celebrada el 28 de Setiembre de 2017

Lc

Universidad de Ciencias
y Artes de América Latina



34.

Disefio de procesos en la elaboracion de productos sostenibles

35.

Gestion del proyecto industrial y de accesorios

36.

Disefio industrial en la actualidad

37.

Disefio de protesis

38.

Bijouterie alternativo

39.

Innovacion en producto

40.

Disefio como proceso para innovar

41.

Del producto al servicio

42.

Innovacion en el disefio de servicios

43.

Disefio como factor para la innovaciéon competitiva

44.

Disefio de experiencias en servicios de salud

45.

Disefio de experiencias en servicios de retail

DISENO GRAFICO 46.

Disefio de experiencias en servicios turisticos

ESTRATEGICO

47.

Disefio de experiencias en servicios educativos

48.

Disefio de experiencias en servicios de transporte

49.

Disefios como factor de transformacién de entornos
empresariales

50.

Disefio como catalizador de innovacion social

51.

Innovacidn en servicios publicos para el cambio social

52.

Patrones de comportamiento en los servicios
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LINEAS DE INVESTIGACION
FACULTAD DE ARQUITECTURA

Lineas de aplicacion

Carrera Lineas de investigacion
Sociedad Conocimiento  Aplicativa Trans disciplinar
1. Estrategias de disefio arquitectdnico X X X X
2. Tecnologiay construccion X X X X
3. Historia, teoria y critica de la arquitectura X X X X
ARQUITECTURA
4. Disefio urbano y planificacion X X X X
5. Paisajey territorio X X X X
6. Sostenibilidad / social, econémica y medio ambiental X X X X
7. Nuevas tecnologias X X X X
8. Sostenibilidad X X X X
9. Desarrollo de nuevos materiales X X X X
10. Historia X X X X
ARQUITECTURA DE 11. Sociedad X X X X
INTERIORES
12. Cultura e Identidad X X X X
13. Variedades tipoldgicas: X X X X
Salud
Deportes y recreacion
Educacion y cultura
Institucional
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Comercial
Alojamiento temporal
Vivienda

Servicios

Culto

14.

Proyectos de inversidn publica

15.

Proyectos de inversion privada

16.

Transformacion del espacio interior de edificaciones
existentes

17.

Desarrollo de:
lluminacién
Mobiliario

Paisaje

Visual merchandising
Productos

Branding

Retail
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Carrera

LINEAS DE INVESTIGACION

FACULTAD DE NEGOCIOS E INNOVACION

Lineas de investigacion

Lineas de aplicacion

Sociedad Conocimiento Aplicativa Trans disciplinar

MARKETING E
INNOVACION

1. Evolucion del marketing: enfoques y practicas X X
2. Procesos de investigacion de mercados y entendimiento de X X
usuarios
3. Tendencias del consumo, usos y costumbres X X
4. Matrices de andlisis para la toma de decisiones estratégicas X X
5. Impactos del marketing en el mercado X X
6. Procesos de definicion del publico objetivo X X
7. Procesos de representacidon de marcas y posicionamiento en X X
consumidores
8. Herramientas y funciones tacticas para el marketing X X
9. Procesos de gestidon comercial X X
10. Estrategias y métodos para la innovacién X X
11. Comportamiento organizacional X
12. Estructura organizacional para el mercadeo y la venta X
13. Cultura de marketing e innovacién X
14. Organismos para la inteligencia comercial X

Centro de Investigacion de la Creatividad CIC

Actualizacion de lineas de investigacion aprobada mediante Acta de la Sesion N.°010 Celebrada el 28 de Setiembre de 2017

A

Universidad de Ciencias
y Artes de América Latina



15.

Relaciones de marketing y redes comerciales con terceros

16.

Derecho y defensa del consumidor

17.

Impactos del marketing: mas alla del mercado y del consumo
en la sociedad

18.

Buenas practicas del marketing: ética y responsabilidad social

19.

Marketing e innovacidn para el tercer sector organizaciones
publicas y sin fines de lucro

20.

Responsabilidad con los trabajadores
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