MARKETING
E INNOVACION

Por lo general, las carreras de Marketing se
enfocan en la administracion y el analisis
numeérico y estadistico. Si bien esto es
importante, creemos que hace falta una
propuesta académica que incluya y potencie
la creatividad. Por eso, en UCAL formamos al
nuevo profesional de Marketing, para que
innove en los negocios.

Mag. Marco Vidal

Director de la carrera de
Marketing e Innovacion.

Ejercitamos el entendimiento de las

personas de manera profunda y

colaborativa dentro del ambiente

que las rodea, para proponer

soluciones de valor. Inspiramos a la toma de

decisiones coherentes y
sustentables para
incorporar la practica

responsable en la gestion.
Creemos que es momento de

atreverse a crear alternativas
que cuestionen las recetas
pre-establecidas.

Mas informacion:
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MALLA
CURRICULAR

FUNDAMENTOS DE MARKETING
INTRODUCCION A LOS NEGOCIOS

LIDERAZGO PERSONAL
CREATIVIDAD 1
EXPRESION ESCRITA
MATEMATICA 1

TALLER DE INNOVACION 1

ESTRATEGIAS DE PUBLICIDAD
CENTRADAS EN EL USUARIO

RETAIL & TRADE MARKETING
INVESTIGACION CUANTITATIVA

POLfTICAY REALIDAD NACIONAL,
INCLUSION Y DERECHOS
FUNDAMENTALES DE LA PERSONA

PRICING
FINANCE LAB1
TALLER DE INNOVACION 5

INNOVACION DE PRODUCTOS
Y SERVICIOS

BEHAVIORAL ECONOMICS
ANTROPOLOGIA Y ETNOGRAFIA
TECNICAS DE INVESTIGACION
INGLES 2

ESTADISTICA

TALLER DE INNOVACION 3

.

COSTOS Y PRESUPUESTOS
TALLER DE INNOVACION 4

TALLER DE INNOVACION 2

MARKETING APLICADO | VENTAS

TREND RESEARCH & COOLHUNTING | ESTRATEGIAS DE FACILITACION
PSICOLOGIA Y PERCEPCION i YDISTRIBUCION )

CREATIVIDAD 2 | INSIGHTS E INVESTIGACION CUALITATIVA
INGLES 1 { METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
ECONOMIA | ECOSISTEMAS DIGITALES

Mencién en Gestion de Marca
7 8 9 10

Marketing Directo Deconstruccién de

g Estereotipos y
y Relacional (CRM) Representaciones Sociales

Branding I Branding II

UX: Minds and
Machines

*El estudiante puede optar por la mencién en Gestion de Marca, llevando los cursos
arriba sefalados.

Cursos de Estudios
Formacion Generales
Profesional

INNOVACION ESTRATEGICA

GERENCIA DE PRODUCTO Y
ESTRATEGIAS DE CRECIMIENTO

ELECTIVO

: DIRECCION DE MARKETING
! FILOSOFIAY ETICA

TALLER DE INVESTIGACION 1
ELECTIVO

ELECTIVO

OBLIGATORIO DE MENCION

TALLER DE INNOVACION 9:
PROYECTO INTERDISCIPLINARIO

OBLIGATORIO DE MENCION
BUSINESS ANALYTICS
TALLER DE INNOVACION 7

TALLER DE INVESTIGACION 2
LIDERAZGO GERENCIAL

OBLIGATORIO DE MENCION
OBLIGATORIO DE MENCION
TALLER DE INNOVACION 10

GLOBAL MARKETING

BRANDING Y GESTION DE EXPERIENCIAS
GESTION COMERCIAL

ARTE Y CULTURA

ELECTIVO

BUSINESS LAB

TALLER DE INNOVACION 6

PLAN DE MARKETING
DERECHO COMERCIAL

START UPY CROWDSOURCING
ELECTIVO

OBLIGATORIO DE MENCION
TALLER DE INNOVACION 8

Mencion en Publicidad
7 8 9 10

ing Di i6 i Produccién
Marketing Directo EnnTT . y
y Relacional (CRM) & de Proyectos g:pi‘s;’:::o!;

Direccion y Gerencia
de Cuentas

*El estudiante puede optar por la mencién en Publicidad, llevando los cursos arriba
senalados.



